Nr. 57 Dienstag, 20. Juli 2021

P

www.frutiglaender.ch Seite 3

Der neue Verwaltungsrat
formiert sich

I

Die TALK-Zentrale im Bahnhof Frutigen: Die Aktionére halten weiterhin an einer gemeinsamen Geschéftsstelle fest.

TOURISMUS An der ordentlichen Gene-
ralversammlung vom 16. August wird
die komplette Filhrungsetage der Tou-
rismus Adelboden-Lenk-Kandersteg AG
erneuert. Bereits sind zehn designierte
Kandidatinnen und Kandidaten bekannt.

Im Mai gab der Verwaltungsrat der TALK
AG bekannt, an der nédchsten GV nicht
mehr fiir eine Wiederwahl zur Verfiigung
zu stehen. Dies passierte, nachdem die
Differenzen zwischen aktueller Fithrung
und Aktiondren Ende April als uniiber-
briickbar eingestuft worden waren. Die
Aktionére hatten an der Gemeinde- und
Aktiondrsaussprache Neustrukturierun-
gen und eine Anderung des heutigen Un-
ternehmenszwecks im Hinblick auf die
neu zu verhandelnden Leistungsverein-

barungen gefordert. Daraufhin nahmen
sowohl der Verwaltungsrat als auch der
amtierende Direktor den Hut.

Die Anteilseigner der TALK AG halten
aber auch in Zukunft an der Idee einer
gemeinsamen Destination mit gemein-
samer Geschiftsstelle fest. Der desig-
nierte Verwaltungsrat wird im Zuge der
ordentlichen Generalversammlung vom
16. August 2021 zur Wahl vorgeschlagen
und setzt sich wie folgt zusammen:
¢ René Miiller, VR-Président, Gastgeber

Hotel Alpina Adelboden
e Martin Brithlmann, Geschéftsfiihrer

FEWO Adelboden, als Président des

Parahotellerie-Vereins Adelboden
¢ Ralph-Marc Diebold, Gastgeber Hotel

Steinmattli Adelboden, als Vertreter

von Adelboden Tourismus
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¢ Lukas Eichenberger, Hotel Ermitage
Kandersteg, als Vertreter von Kander-
steg Tourismus

¢ Markus Hostettler, Prisident Skire-
gion Adelboden-Lenk, als Vertreter
der Bergbahnen und der IGSAL (Inte-
ressengemeinschaft Skiregion Adel-
boden-Lenk)

e Barbara Jost-Schrepfer, Gemeinde-
préasidentin Kandersteg, als Vertrete-
rin der Gemeinde Kandersteg

e Daniela Luginbiihl-Schirz, selbst-
standig in Scharnachtal, als Vertrete-
rin von Kiental und Reichenbach

¢ Arlette von Allmen, Expertin in Rech-
nungslegung und Controlling, als Ver-
treterin von Adelboden

¢ Samuel Marmet, Landwirt, als Vertre-
ter von Frutigen Tourismus

o Jorg Kessler, Gastgeber Hotel Hari
Adelboden, als Vertreter des Hotelier-
vereins (ALK)

Noch vakant: Vertreterln des Gewerbes
und des Landesteilverbandes BEO.

Hotellerie und Bergbahnen als
gewichtige Partner

Das strategische Gremium der TALK AG
soll damit grosser, dafiir aber regional
breiter abgestiitzt sein, heisst es vonsei-
ten der Verantwortlichen. Zumindest
zwei Schwerpunkte sind dennoch aus-
zumachen: So stammen fiinf der bisher
zehn Nominierten aus der Hotelbranche.
Zudem ist der designierte VR-Préasident
Réne Miiller zwar als Gastgeber Hotel Al-
pina Adelboden aufgefiihrt. Da er aber
gleichzeitig als VR-Prisident der Berg-
bahnen Adelboden AG amtiert, diirfte
der Einfluss der BAAG auf die Destina-
tion steigen.

Das Kooperationsmodell zwischen
der TALK und LST (Lenk-Simmental
Tourismus) wird bis Ende August im De-
tail ausgearbeitet. Dieses sieht vor, «die
besten Fachkrifte sowie die freien Mit-
tel der Leistungstrdger in der Destina-
tion in diesem neuen Konstrukt zu biin-
deln», steht in einer Pressemitteilung. In
den nichsten Monaten wolle man sich
auf die strategische Stossrichtung fokus-
sieren. Bis dahin werden die operativen
Geschifte von den bestehenden Mitglie-
dern der Geschiftsleitung der TALK AG
sowie den Mitarbeitenden in der Zent-
rale und in den Tourist Centern weiter-
gefiihrt. Betont wird auch, dass sie alle
«grosste Anerkennung und das Ver-
trauen der Aktiondre geniessen».

JULIAN ZAHND /PRESSEDIENST AKTIONARE
DER TOURISMUS ADELBODEN-LENK-KANDERSTEG AG

ORF sichert sich Weltcup-Rechte

ADELBODEN / WIEN Der Osterreichische Rundfunk ORF hat sich nach den Rennen
des Osterreichischen Skiverbands 0SV offenbar auch die Rechte an den Schwei-

zer W thewerben bis

Nach eigenen Angaben hat der ORF mit
der Sportrechteagentur Infront Sports &
Media eine Vereinbarung iiber die von
Swiss-Ski veranstalteten Rennen im FIS-
Weltcup abgeschlossen, darunter die
Klassiker in Wengen und Adelboden. Das
meldet die dsterreischische Zeitung «Der
Standard». Demnach spricht ORF-Chef
Alexander Wrabetz vom «letzten fehlen-
den Mosaikstein» in Sachen Wintersport.
Er gratulierte dem ORF-Sportchef Hans
Peter Trost und Sportrechtechef Martin

BLICKPUNKT
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Vorsicht, Vierbeiner!

2026/27 gesichert.

Szerencsi zum Verhandlungserfolg. Die
Rechte an den vom OSV veranstalteten
Ski-alpin-Rennen in Osterreich hat sich
der ORF bis und mit der Saison 2026/27
gesichert, die an den weiteren Skirennen
in Europa und Ubersee bis 2026. Rund
5,2 Millionen Menschen verfolgten in der
letzten Saison zumindest einmal kurz die
Ubertragungen des ORF, das entspreche
69 Prozent der heimischen TV-Bevolke-
rung ab zwolf Jahren.

REDAKTION

Verkehrsschilder, die vor Kiihen oder Wildtieren warnen, sind verbreitet. In
Adelboden wurde nun aber dieses eher ungewéhnliche Symbol entdeckt. Ob
die Katzenlobby beim Bundesamt fiir Strassen vorstellig geworden ist?

YVONNE BALDININI/REDAKTION

Abschluss des

Héartefallprogramms

WIRTSCHAFT Das Hirtefallprogramm
des Kantons Bern wird am 31. August
2021 beendet. Unternehmen sind gebe-
ten, ihre Gesuche einschliesslich der
Antrége fiir eine Schluss-Wiedererwi-
gung bis zu diesem Datum einzurei-
chen. (Im Rahmen der Verordnungsén-
derung vom 7. April 2021 hatte der
Regierungsrat allen Firmen in Aussicht
gestellt, dass sie ihren Erstentscheid
einmalig wiedererwégen lassen konnen
- insbhesondere um das Hértefallpro-
gramm zu wechseln oder um die Um-

satzperiode von zwolf Monaten neu
festzulegen.)

Samtliche Informationen und An-
tragsformulare sind auf der Webseite
des Kantons aufgeschaltet. Riickfragen
konnen weiterhin an die Hotline der
Wirtschafts-, Energie- und Umweltdi-
rektion gerichtet werden (031 636 96
00, covid.support@be.ch).

PRESSEDIENST REGIERUNGSRAT KANTON BERN

Mehr Informationen finden Sie auf unserer Web-
site unter www.frutiglaender.ch/web-links.html

LESERBRIEF ZUR CORONA-IMPFUNG UND ZUM LESERBRIEF VON HEINZ FAHRER
IN DER LETZTEN AUSGABE («<IMPFSKEPSIS MUSS BERECHTIGT SEIN»)

Vertrauen auf die Heilmittel der Vorfahren

Der Leserbrief von Heinz Fahrer aus
Reichenbach war fiir mich der absolute
Aufsteller des Tages. Als ehemaliger Arzt
hat er zurzeit noch erhebliche Bedenken
beziiglich den Coivid-Impfungen. Er be-
kennt, dass er sich gegen SARS-CoV-2
nicht hat impfen lassen. Chapeau, Herr
Doktor! Er ist somit sicher kein Verschwo-
rungstheoretiker, aber ein Impfskeptiker,
der mit seinem Wissen die ganze Covid-
19-Geschichte hinterfragt. Dabei kommt
er zum Befund, dass die Impfstoffe zeit-
lich Uberstiirzt eingesetzt wurden. Es ist
meines Erachtens von der Pharmaseite
her schlichtweg nicht serids, so etwas auf
den Markt zu bringen. Auftretende Neben-
wirkungen werden schéngeredet, und von
allfalligen Langzeitfolgen weiss man heute
ja noch gar nichts. Ich bin je langer, je
mehr davon lberzeugt, dass unsere zu-

standigen Gesundheitsbehorden am
Gangelband der Pharmaindustrie hangen.
Ich befasse mich als interessierter Laie
seit Beginn des Covid-19-Ausbruchs sehr
intensiv mit diesem Thema. Da stellt man
klar fest, dass in den Mainstream-Medien
keine kritischen Fragen und Klarstellun-
gen erwiinscht sind. Da wird doch am
Demokratieverstandnis und der Meinungs-
freiheit herumanipuliert, und das in unse-
rer Schweiz!
Ich bin jetzt 76-jahrig und werde meinen
gesunden Korper niemals gegen Covid
impfen lassen. Ich vertraue auf die Heil-
mittel meiner Vorfahren und der Natur und
bin damit bis heute immer gut gefahren.
Da hat die Pharmaindustrie vermutlich
keine Freude an mir, das ist mir aber egal.
ARMIN GYGER,
REICHENBACH

KOLUMNE - PUNKTLANDUNG
Endlich Nischen
auftischen!

Schluss mit den Kreuzfahrtschiffen
im Canal Grande in Venedig! Schluss
mit dem Reisebusstau auf dem
Schwanenplatz in Luzern! Die Bewoh-
nerinnen und Bewohner der beiden
Touristenmagnete atmen auf: Nun
gehoren die engen Gassen und Brii-
cken wieder ihnen zum Einkaufen und
Flanieren. Sie teilen sie gerne mit In-
dividualgasten aus aller Welt.

Also keine Selfie-Sticks mehr im Auge
von den in Horden und mit «Ellenbo-
gen raus»-Mentalitat zwischen Ka-
pellbriicke und Lowendenkmal has-
tenden «Durchlauferhitzer-Touristen».
Keine «Hiihnerfiisse mit Reis»-Poster
mehr vor dem Migros-Restaurant.
Nun gilt wieder «Klasse statt Masse».
Endlich ist der Dichtestress weg, und
doch lebt die Luzerner Altstadt — nun
aber wieder mit Einheimischen und
einem anderen Gastemix. Der Rhyth-
mus ist geméchlicher. Die neuen Tou-
risten scheinen nicht weniger ein-
kaufsfreudig. Davon zeugen all die
Taschen und Sécke mit den Schriftzii-
gen und Logos der noch verbliebenen
lokalen Geschafte entlang der
Haupteinkaufsstrecke, der Herten-
steinstrasse. Den Geschéftsinhabern
an der «Uhren- und Schmuckmeile»
des Grendels und den Besitzern von
«45-Franken-Halbpensions-Abstei-
gen» in der Zentralschweiz fiir durch-
reisende Gruppen aus Asien wird
dieser Paradigmenwechsel kaum
passen.

Was ldsst sich daraus ableiten? Um
gute Gastgeberinnen und Gastgeber
zu sein, muss man mit sich selbst zu-
frieden sein. Das waren wir im Vor-
Corona-Dichtestress an vielen Touris-
mus-Hotspots landauf, landab nicht
mehr. Der Exodus von gepflegten
Léden aller Art durch rein auf Mas-
sentouristen ausgerichtete Geschéfte
beispielsweise vergillte einem den
Besuch der eigenen Altstadt. Das
flihrte zur Verarmung des einst viel-
féltigen Angebots. Zum Gliick gibt es
dieses noch weitgehend an der Peri-
pherie.

Genau das diirfte in der Zukunft der
Ansatz sein: Statt das langst be-
kannte Zentrum weiter in den Mittel-
punkt zu riicken, gilt es nun, die
Randgebiete zu férdern. Noch nie war
die Chance so gross, auch kleine und
feine, noch unbekannte Orte und Ge-
genden den zukiinftigen Gasten
schmackhaft zu machen. Also lieber
schon heute als morgen Nischen auf-
tischen: Die bisherigen Tourismusma-
gnete in Sichtweite von Matterhorn
und Jungfrau zwar weiter pflegen,
aber die Akzente auf deren Nachbar-
schaft setzen. Also statt noch mehr
auf Interlaken, den Fokus auf Boni-
gen, Wilderswil und Iseltwald richten.
In Analogie kann das auch fiir die
TALK-Destination gelten: Mehr Fruti-
gen und Kandergrund statt Kander-
steg und Adelboden.

Das allerdings fordert die Marketing-
verantwortlichen im Tourismus: Sie
missen Bewéhrtes erhalten und
gleichzeitig Neues profilieren. Der
Lohn ist mehr Vielfalt und weniger
Klumpenrisiko, mehr Verstandnis fir
den Fremdenverkehr und somit mehr
Gewinn fir alle.
KURT METZ
MAIL@KURTMETZ.CH



